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Erfolgskurs

ltalien ist wichtigster NOM-Absatzmarkt.

Fﬁr Osterreichs zweitgroBtes Molkereiun-
ternehmen, die NOM AG, gewinnt das
Auslandsgeschéft immer mehr an Bedeu-
tung. Der Exportanteil ist schon auf 45 Pro-
zent geklettert. Unter den 24 belieferten
Staaten in Europa sticht insbesondere Ita-
lien als Absatzmarkt hervor. Vom knapp 320
Millionen Euro schweren Umsatz, den die
NOM AG 2016 erzielt hat, hat das Unter-
nehmen rund 70 Millionen Euro im siid-
lichen Nachbarland erwirtschaftet. ,.Italien
bleibt unser grofites und wichtigstes Export-
land*, sagt NOM-Vorstandssprecher Alfred
Berger in einem Interview mit dem Fach-
magazin ,,Regal®, ,,da wir dort auch mit un-
seren Marken vertreten sind und diese mit
TV-Werbung unterstiitzen.” Der zweitwich-
tigste Auslandsmarkt sei Deutschland. Mit

Fokus

Im Stiden Europas konsumiert man die
Produkte von NOM besonders gerne.

490 Beschiftigten wird die NOM AG heuer
am Standort Baden 400 Millionen Kilo-
gramm Rohmilch zu Trinkmilch, Milchfris-
cheprodukten, Butter und Milchpulver ver-
arbeiten. <

www.noem.at

Unerwarteter Boom
Chinas Industrie verzeichnet starkstes Wachstum seit 2014.

Eine Erholung der Industrie kurbelt die Wirt-
schaft Chinas an. Das verarbeitende Ge-
werbe legte zwischen Jénner und Mérz
dieses Jahres um 6,5 Prozent binnen Jahres-
frist zu, wie aus dem Statistikamt in Peking
kirzlich verlautbart wurde. Dies ist das stér-
kste VWachstum seit Ende 2014. Allein die
Industrie schaffte ein Plus von sieben Pro-
zent.

Unerwartete Wirtschaftskraft
Fir Lichtblicke sorgten auch der Einzel- und
GroBhandel. Hier fiel das Wachstum im er-

sten Quartal mit 7,4 Prozent ebenfalls so
kréiftig aus wie zuletzt vor rund zweieinhalb
Jahren. Die gesamte chinesische Wirtschaft
war zu Jahresbeginn iiberraschend sfark ge-
wachsen.
Das Bruttoinlandsprodukt legte von Janner
bis Marz auf Jahressicht um 6,9 Prozent zu
und damit so stark wie seit dem dritten
Quartal 2015 nicht mehr. Dabei profitierte
die nach den USA zweitgréPte Volkswirt
schaft der Welt von staatlichen Investitionen
in die Infrastruktur.

lhre EXPORT today-Redaktion

Inhalt

Bewdhrte Partnerschaft 02
Wiener Luftbricke nach LA. 03
VSL verpackt universell 04

Internationaler Award fir Ramsau 06

Zipfer Zapf Masters 2017 07

Top-Erfolg

Industrie 4.0.

Auch kleinere Betriebe sollten bei der
Industrie 4.0 mitmachen. Das will die
Oeder Firma cncMonster GmbH mit ei-
ner speziellen online-Platform Wirklich-
keit werden lassen. Auf der Plattform
kénnen sich Unternehmen in der CNC-
Zerspanung und Metallverarbeitung so-
wie deren potentielle Kunden einfragen
lassen. Fir den Raum Deutschland, Os-
terreich und Schweiz werden 24.000
potentielle Nutzer geschétzt. Beim RIZ
GENIUS Ideen- und Grinderpreis wer-

den Innovationen ausgezeichnet.

www.cncmonster.eu
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Bewiihrte Partnerschaft
Die Kooperation zwischen SCHLUSSELBAUER Technology GmbH & Co KG und PURETRANS

Language Services e.U. sorgt bereits seit Jahren fir einen reibungslosen Kommunikationsablauf.

er Anlagenhersteller und System-
Dentwickler SCHLUSSELBAUER
Technology ist seit mehr als 50 Jahren ein
zuverlédssiger Partner der internationalen
Betonfertigteilindustrie. Die Firma aus
Gaspoltshofen (00) ist ein weltweit agie-
render Anbieter von Anlagen zur Herstel-
lung von Betonfertigteilen fiir die Abwas-
ser- und Regenwasserkanalisation sowie fiir
Trinkwasserhauptleitungen.
Weltweit ist auch ein bezeichnendes Stich-
wort fiir die Aktivititen des Ubersetzungs-
dienstleisters PURETRANS  TRANS-
LATION SERVICES e.U. Das dynamische
Ubersetzungsbiiro in Zell am Pettenfirst
Offnet seinen Kunden die Tiiren fiir den
Export in alle Welt, indem es Firmendoku-
mentation und -kommunikation in den
Sprachen der gewiinschten Zielméarkte be-
reitstellt. Ermoglicht wird dies durch ein
Netzwerk aus Ubersetzungspartnern, das
sich iiber den ganzen Erdball erstreckt.
Schliisselbauer Technology vertraut bereits
seit 2003 auf die Dienste von PURE-
TRANS. ,,Wir sind sehr zufrieden mit dem
Service und der Ubersetzungsqualitit, die
wir von PURETRANS bekommen. Unsere
Ansprechpartner sind erfahren und kompe-
tent und — fiir uns auch sehr wichtig — bisher
immer dieselben®, fasst Kathrin Reimann,
Technische Redakteurin bei Schliisselbauer,
die Kernpunkte der langjahrigen Koopera-
tion zusammen.

Der Unternehmenssitz von SCHLUSSELBAUER Technology GmbH & Co KG

in Gaspolishofen/Oberésterreich.

Das Team von PURETRANS steht fiir einen reibungslosen Ubersetzungsprozess

und persénliche Befreuung.

Auch Johannes Purer, Geschéftsfithrer von
PURETRANS, betont diese Stirke seines
Unternehmens: ,,Unsere Mitarbeiter fiithlen
sich wohl, machen ihren Job gerne. Wir ha-
ben keine Fluktuation und damit keinen
Wissensverlust. Die Ansprechpartner fiir ei-
nen Kunden bleiben iiber Jahre unverédndert
und kennen damit die Arbeitsabldufe und
Produkte ihrer Kunden.*

Hoher Qualitétsanspruch
Schliisselbauer ist ein Paradebeispiel fiir das
Kundenportfolio von PURETRANS. Es

handelt sich um ein Gsterreichisches mittel-
standisches technikorientiertes Familienun-
ternehmen mit starker Exportorientierung,
einem hohen Qualitdtsanspruch und einer
Wertschédtzung flir den Osterreichischen
Produktionsstandort. ,,.Die  Ubersetzung
technischer Handbiicher ist eine spezielle
und individuelle Dienstleistung, deren Qua-
litdit maBgeblich von den ausfiihrenden,
fachlich geschulten Personen abhdngt. Sie
ist keine Massenware aus dem Internet, die
iiber ein automatisches Ubersetzungsportal
bezogen werden kann“, weist Herr Purer auf
die Herausforderungen einer fachlich quali-
fizierten Ubersetzung hin.
PURETRANS ist ein ISO 17100-zertifi-
ziertes Unternchmen, die Einhaltung der
Normvorgaben und Arbeitsablaufe wird seit
2008 alle zwei Jahre vom Austrian Stan-
dards Institute iiberpriift und fiir korrekt
befunden.
Die Typenbezeichnungen einiger Ferti-
gungsanlagen der Firma Schliisselbauer —
PERFECT, EXACT oder PRECISE - sind
auch Synonyme fiir die Kooperation mit
PURETRANS: Eine perfekte, exakte und
prézise Zusammenarbeit. ¢
www.puretrons.com
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Wiener Luftbrucke

er Flughafen von Los Angeles (LAX)
Dist mit etwa 80 Millionen Passagieren
der viertgroBte weltweit und der zweitgro$3-
te in den USA. Austrian Airlines fliegt nun
von Wien direkt nach Los Angeles. ,,.Diese
Direktverbindung erleichtert das Business
mit Kalifornien — der Nr. 6 Volkswirtschaft
der Welt - und der US-Westkiiste und wird
den Tourismus weiter ankurbeln®, erwartet
Rudolf Thaler, 6sterreichischer Wirtschafts-
delegierter in Los Angeles. ,,Kalifornien ist
der groBte Importeur Osterreichischer Pro-
dukte unter den US-Bundesstaaten und der
Golden State ist fiir Osterreichische Unter-
nehmen wegen seiner MarktgroBe, der
starken wirtschaftlichen Performance und
Aufgeschlossenheit gegeniiber neuen Tech-
nologien eine attraktive Exportdestination.*

Die Umweltagenda von Ex-Gouverneur Ar-
nold Schwarzenegger wird von seinem
Nachfolger fortgesetzt, was Chancen fiir
osterreichische Cleantech-Innovationen er-
offnet.

Im GrofBiraum Los Angeles sind eine Reihe
osterreichischer Unternehmen aktivRed
Bull vermarktet seine Energy Drinks von
der US-Zentrale in Los Angeles. Innovative
heimische Unternehmen in der Filmindu-
strie profitieren von der Hollywood-Nihe,
so z.B. fir Spezialkameras und Kame-
rasteuerungen. Eine der groften Kamera-
verleihfirmen in Hollywood gehért dem Os-
terreicher Otto Nemenz. Die Firma Pankl

produziert Kolben fiir Rennwagen und

Los Angeles gehort im Bereich Life Science zu
den vier innovativsten Regionen in den USA.

Hauptrotorwellen fiir Hubschrauber. Der
Verbrennungskraftmotoren-Entwickler
AVL betreibt ein Test- und Entwicklungsla-
bor. Frey Wille ist mit seiner Boutique am
Rodeo Drive in Beverly Hills prasent. Der
Spezialist fiir Parkplatzmanagement Skida-
ta betreut den amerikanischen Markt von
Los Angeles aus, um einige Beispiele zu
nennen. 14
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Marco Schwarz
Marcel Hirscher

Anna Veith
Tamara Tippler
Vincent Kriechmayr

So schnell wie moglich ans Ziel!

Ob Schiene, Stralle, Wasser oder Luft - fiir DB Schenker zdhlt immer die Bestzeit. Wir setzen alles in Bewegung,
um das Austria Ski Team perfekt zu unterstiitzen. 140 Jahre Logistikerfahrung und unser globales Netzwerk
machen das seit Giber 10 Jahren moglich. Welche Ziele diirfen wir mit Ihnen verfolgen?

Kontaktieren Sie uns: [www.dbschenker.com/at/diebesten}ﬂgmag



http://www.dbschenker.at/log-at-de/start/
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Individuell verpackt und geschiitzt

Mit kompetenter Beratung, engagiertem Service, kundenspezifischer Lésungsorientierung und
héchsten Qualitétsanspriichen sorgt VSL fiir Begeisterung am internationalen Verpackungsmarkt.

sterreich ist ein Verpackungsland mit
Ointernationalen Marktfithrern. Laut ei-
ner Studie der FH Campus Wien und des
Industriewissenschaftlichen Instituts (IWI)
erwirtschafteten heimische Verpackungsun-
ternehmen im Jahr 2015 einen Produktions-
wert von 4,6 Milliarden Euro. Umgelegt auf
die osterreichische Volkswirtschaft belduft
sich der gesamtwirtschaftliche Umsatz auf
rund 9,2 Milliarden Euro, mit einem zuge-
horigen Produktionswert von 8,4 Milliarden
Euro. Dies sind 1,4 Prozent des Produkti-
onswerts der Osterreichischen Gesamtwirt-
schaft.
Diese grofie volkswirtschaftliche Bedeu-
tung verdankt die Verpackungswirtschaft
vor allem engagierten und zukunftsorien-
tierten Unternehmen, wie der VSL Mehr-
wegverpackungssysteme GmbH.

Internationale Kompetenz aus
Niederdsterreich

VSL produziert praxisorientierte Ein- und
Mehrwegverpackungssysteme unterschied-
lichster Art. Das Unternehmen beschéftigt
an seinen Standorten in Biedermannsdorf
und Traiskirchen aktuell 55 Mitarbeiter auf
insgesamt 7.000 Quadratmetern Produkti-
onsfliche. Dort entwickelt und produziert
VSL Verpackungen, Formteile, Fristeile,
Stanzteile, Sonderanfertigungen sowie pro-
jektbezogene Artikel in unzéhligen Varian-
ten, in allen erdenklichen Formen, Farben
und GroBen und ist mittlerweile weit iiber
die Grenzen unseres Landes hinaus bekannt.

Konstruktive Produktentwicklung

Seinen Schwerpunkt legt der niederdsterrei-
chische Verpackungsspezialist neben Well-
pappe und Holzverarbeitung vorwiegend
auf die Erzeugung von Schaumstoffverpa-
ckungen. VSL plant und konstruiert in di-
rekter Zusammenarbeit mit dem Kunden.
So sind keine Kompromisse auf Kosten der
Sicherheit beim Transport ndtig. Fiir die
Uberverpackung hat VSL mit der hauseige-
nen Holz- und Wellpappeverarbeitung eine
Komplettldsung an der Hand.

Konstruktive Lésungen aus dem Hause VSL

Transportschutz nach Maf3

Mittels eines modernen Maschinenparks
produziert VSL aber auch spezielle Koffer
und Behilter fiir nationale und internationa-
le GroBkunden. Koffer werden international
zugekauft und die dazugehérige Innenein-
richtung im Werk Biedermannsdorf inte-
griert. Dabei wird bei der Auswahl der Lie-
feranten besonderes Augenmerk auf
Qualitit gelegt. ,,Koffer ist nicht gleich Kof-
fer, diese Erkenntnis haben wir aus den
zahlreichen positiven Riickmeldungen un-
serer Kunden gewonnen®, erklart VSL-Ge-
schiftsfiihrer Michael Lorenz.

Die hauseigene Flightcase-Produktion so-
wie die Erweiterung der Produktpalette mit
speziellen Losungen fiir Hohlkammerplat-
ten, Gittermatten, Netzschlduche und
Kunststoffbehélter ergénzt das Angebot fiir
groBere Dimensionen ideal.

Hochmoderne Fertigungstechnik

Der Optimierung von hochsten Qualitéts-
standards gilt dabei ein besonderes Augen-
merk. ,,Neue Fertigungstechnologien er-
moglichen es uns, Thre Produktverpackung
zu einem optimalen Preis-Leistungs-Ver-
héltnis herzustellen, ist Michael Lorenz
iiberzeugt.

Die Entwicklung der jeweils geforderten
Kriterien, wie StoBfestigkeit, Wiederver-

wendbarkeit oder Feuchtigkeitsbestdndig-
keit, wird durch die CAD-gestiitzte Produk-
tion in jedem Fall sichergestellt. Eine
Besonderheit im Unternehmen sind die WA-
TERJET Cutting-Systeme der Firma STN
fiir den 2D- und 3D-Bereich. Diese ermdg-
lichen es, stets die optimale Losung fiir je-
den Kunden zu finden.

Gelebte Nachhaltigkeit

Dass der Klimawandel und das damit ver-
bundene Klimaziel der CO,-Reduktion zu
den wichtigsten globalen Zukunftsfragen
der Branche zidhlen, ist VSL bewusst. Aus
diesem Grund wird neben der Beriicksichti-
gung ethischer Grundsitze ein nachhaltiger
Umgang mit Ressourcen angestrebt und das
Verantwortungs-, Umwelt- und Qualitétsbe-
wusstsein der Mitarbeiter gefordert. <

VSL Mehrwegverpackungssysteme GmbH
2362 Biedermannsdorf
JoseFMadersperger-Strafe 5

Tel.: +43/2236/61572-0

office@vsl.at, www.vsl.at
~
Unterwed® e bs"
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DURCHFLUSS - DRUCK - FULLSTAND - TEMPERATUR - ANALYSE

Ovalrad-Durchflussmesser
zur Durchflussmessung
verschiedener FlUssigkeiten

DON/OVZ

S MART Besuchen sie uns

vom 16-18. Mai 2017

AUSTRlA im Design Center Linz.
Stand 127

www.kobold.com
Kobold Holding Gesellschaft m.b.H Wien - Gurkgasse 8 - 1140 Wien - Tel: +43 (0)1-786 5353 - Fax: +43 (0)1-786 5353-10 - info.at@kobold.com
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Ramsau am Dach-
stein wurde zur
besten Region fir
Familienurlaube
gewdhlt und
erhielt dafiir den
"Family Holiday
Award”.

Family Holiday Award

Mehr als 2.000 Personen beteiligten sich
an der fir das Fachmagazin New
Mom durchgefiihrten Befragung im Rah-
men des ,,Family Holiday Award*. Das Kin-
der- und Erlebnisparadies in der Region
Schladming-Dachstein, auf dem Sonnen-
plateau iiber dem Ennstal gelegen, punktet
bei Familienurlaubern mit der perfekten
Kombination aus Natur, Erholung, Spaf}
und Abenteuer fiir Kinder und Erwachsene.
Ramsau am Dachstein gewann den Preis
vor Niederdsterreich sowie der spanischen
Region Katalonien und dem italienischen
Friaul. ,,Die Auszeichnung bedeutet fiir uns
eine weitere Bestdtigung unseres Bemii-
hens, optimale Angebote fiir Familien zu
schaffen®, freut sich Philipp Walcher, Ge-
schiftsfiihrer ~vom  Tourismusverband
Ramsau am Dachstein.

Ein besonderes Highlight im wahrsten
Sinne des Wortes ist der erst im Vorjahr neu
eroffnete Hohenspielplatz am Rittisberg.
Hinauf geht es iiber einen Méarchenwander-
weg oder bequem per Sessellift, oben eroff-
net sich ein fantastisches Abenteuer- und
Spieleparadies auf 1.500 Metern Seehdhe
fiir Kinder jeden Alters. Am Gipfel ange-
kommen, wird der Name des Platzes zum
Programm: Denn der aus Holz gefertigte
riesige Schriftzug ,,] LOVE RITTISBERG*

dient nicht nur als Aussichtspunkt. In jedem
der drei Meter hohen Buchstaben sind
Schaukeln, Kletternetze und Klettergeriiste
integriert. Und wéhrend die Kinder unbe-
schwert spielen und herumtoben, kénnen
Eltern in bequemen Relax-Liegen direkt vor
dem Spielplatz entspannen und so ihre Klei-
nen im Auge behalten.

Beim Wandern interessante Geschichten
iiber die Natur und unsere Umwelt zu erfah-
ren gibt es am Weg iiber den ersten Osterrei-
chischen Natur- und Umwelterlebnispfad
am Sattelberg. Der Rundweg fiihrt in rund
drei Stunden tiber den Sattelberggipfel vor-
bei an 15 unterschiedlichen Spielstationen:
Unter anderem warten eine Forschungsein-
richtung mit Waldcomputerzentrum, Zwer-
gerl-Bauernhof und Kalis Spielpardies auf
die Jiingsten. Etwas groferen Kindern, de-
nen beim Wandern der richtige “Kick” fehlt,
finden auf den Ramsauer Kinder- und Ju-
gendklettersteigen einen herausfordernden,
aber dennoch sicheren Weg auf den Gipfel
des Sattelbergs - herrliche Aussicht inklusi-
ve. Und nach unten geht es dann actionreich
im (S)eiltempo iliber den Flying Fox fiir
Kinder. Angeleitet werden die Kinder bei
ihren Klettertouren immer von einem aus-
gebildeten Bergfiihrer. ¢

Gewinn

as achte Jahr in Folge wurden die

,,Transform Europe Awards® fiir die be-
ste Markenentwicklung und Rebranding
Aktivitidten von Agenturen und Unterneh-
men in London vergeben. Diesmal ganz
vorne mit dabei: Manner. Das Osterrei-
chische Traditions-SiiBwarenhaus belegte
mit Silber einen tollen zweiten Platz fiir den
besten Einsatz von Audio Branding hinter
der Premier League und vor UniCredit.
Gemeinsam mit der Agentur WESOUND
wurde 2016 das neue Manner Soundlogo
entwickelt. Aus den Manner Markenwerten
heraus entwickelt, iiberzeugte das Soundlo-
go bereits die German Design Award Jury
mit seiner Strahlkraft fiir die Marke in der
audio-visuellen Kommunikation. Zu horen
ist eine Kombination aus einem Geigen Piz-
zicato und der Pummerin, der Glocke aus
dem Stephansdom. Das spiegelt die Her-
kunft Wien, die Manner Wurzeln und die
Verbundenheit mit der Schutzmarke Ste-
phansdom wider und sieht sich als Retro-
spektive auf den aus den 70iger Jahren be-
kannten Manner Sound.
,»Das Manner Soundlogo stéirkt das emotio-
nale Erleben der Marke, erhoht die Wieder-
erkennbarkeit und ist ein wichtiges Instru-
ment der Markenfilhrung. Nach dem
German Design Award nun auch den Trans-
form Award Europe in Silber dafiir zu be-
kommen, libersteigt unsere kiithnsten Erwar-
tungen und freut uns sehr”, so Mag. Ulf
Schottl, Marketingleiter Manner. <

V.l.n.r.: Cornelius Ringe (Wesound) und
Mag. UIF Schétl (Marketingleiter Manner).
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Wer zapft Osterreichs bestes Bier?

7 Gastronomie- und Hotelleriefach-

schiiler haben sich flir das Bundesfinale
in Zipf qualifiziert. Dort kdmpfen sie mit
vollem Einsatz um den begehrten ,,Zipfer
Zapf Master*“-Titel 2017. Wer in den Augen
der erfahrenen Jury das perfekte Glas Bier
mit der schonsten Schaumkrone zapft, der
darf sich auBerdem {iber ein Wien-Wochen-
ende fiir zwei Personen inkl. Konzertbesuch
in der Wiener Stadthalle freuen. Aus gastro-
nomischer Sicht spannend ist dieser Preis
auch, weil das Boutique Hotel Stadthalle
Wien das erste Null-Energie Stadthotel
weltweit ist und Inhaberin Michaela Reitte-
rer einen Blick hinter die Kulissen gewahrt.
Zwei Tickets fiir ein Konzert in der Wiener
Stadthalle sowie 100 Euro Wien-Budget
runden den Gewinn ab. Der oder die Zweit-
platzierte kann sich iiber ein Musik-Package
inkl. Festivaltickets fiir das FM4 Frequency
freuen. Das Finale wird erstmals in der
Brauerei Zipf und dem angeschlossenen
Braugasthof stattfinden — und gibt den Fina-
listen somit die Moglichkeit, Einblicke in
die Brauerei zu bekommen und direkt vom
Braumeister viel Wissenswertes zum The-
ma Bier zu erfahren. In der letzten Runde
des Wettbewerbs gilt es, das perfekte Glas
heller Freude mit der schonsten Schaumkro-
ne zu zapfen und die hochkaritige Jury —
besetzt mit Braumeister Harald Raidl,
WKO-Fachgruppen-Vertreter Thomas
Mayr-Stockinger, Gastronomen, amtie-
renden Zapfmeistern usw. — mit perfekter
Zapfqualitit zu {iberzeugen.

Die Zipfer Zapf Masters wurden ins Leben
gerufen, um bei Osterreichs Gastronomie-
Nachwuchs ein Bewusstsein fiir gute Zapf-
qualitdt zu schaffen. Um ,,Zipfer Zapf Ma-
ster” zu werden, braucht es vor allem zwei
Dinge: Ausdauer und kontinuierliche Lei-
stung. Alle dsterreichischen Gastronomie-
und Hotelleriefachschiiler waren zum Zapf-
wettbewerb eingeladen — in schuleigenen
Vorrunden wurden seit Anfang des Jahres

. ]

Richtiges Zapfen will gelemt sein.

die Teilnehmer fiir das Landesfinale ermit-
telt. Die jeweils drei Landesbesten ziehen
nun in das Bundesfinale im oberésterreichi-
schen Zipf ein. Dass das Thema Zapfquali-
tidt bei den Nachwuchszapfern eine grofie
Rolle spielt, zeigt die rege Teilnahme: Mehr
als 1.600 junge Zapfer aus 55 Schulen wa-
ren in die Vorrunden gestartet.

Zipfer steht den jungen Bierzapfern mit Rat
und Tat zur Seite: Mit ausfiihrlichen Bier-
und Zapfschulungen werden die Teilneh-
merinnen und Teilnehmer auf den Wettbe-
werb vorbereitet. Die Zipfer Zapf Masters
sind in den letzten Jahren zum fixen Be-
standteil der Ausbildung der heimischen
Gastronomie- und Hotellerieschiiler gewor-
den. ,,Die Teilnehmer von heute sind die
Gastronomen von morgen, sie stirken das
Bewusstsein um die Bedeutung hochster
Zapfqualitit“, betont Brau Union Osterreich
Generaldirektor Markus Liebl.

In Osterreich wird seit jeher viel Bier ge-
trunken — und zwar mit Genuss. Laut dem
Bierkulturbericht, der von der Brau Union
Osterreich verdffentlicht wird, legt die

© Brau Union Osterreich
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Mehrheit der heimischen Biertrinker sehr
groBBen Wert auf ein perfekt gezapftes Bier.
Auch die Beratungsqualitét ist wichtig, die
Bierauswahl wird bewusster getroffen — ge-
wichtige Indizien dafiir, dass zentrale As-
pekte der Bierkultur in Osterreicher immer
populidrer werden. Osterreich gilt als he-
rausragendes Kulturland — auch was den
Biergenuss betrifft.

Die Brauerei wurde 1858 in Zipf gegriindet.
Insgesamt 14 unterschiedliche Biersorten
werden heute gebraut und in 26 Lédndern
weltweit vertrieben, dazu kommt die inno-
vative Hopfenlimonade ,HOPS“. Zipfer
steht flir einzigartigen Biergenuss. Seinen
besonderen Charakter und die aromatische
Hopfennote verdankt das Bier der Verwen-
dung von Rohstoffen hochster Qualitdt und
der speziellen Hopfung nach urspriinglicher
Art. Als einzige Osterreichs braut die Brau-
erei Zipf seit jeher mit frischem Naturhop-
fen, der per Hand vermahlen und zugegeben
wird. Die Leitsorte Zipfer Urtyp, 1967 ein-
geflihrt, steht fiir den Inbegriff des hellen
Biertyps und ist bis heute der echte Premi-
um-Klassiker am heimischen Biermarkt. <
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